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A Fine Brands Company (FBC) meghivasara érkezett Budapestre a Veuve Clicquot
horasza, Emmanuel Gouvernet. A szakmai mesterkurzusok és egy elegans fine
dining vacsora kozott beszélgettiink vele és Kacsoh Gaborral, az FBC vezetojével

a novemberi sziirkeséget is beragyogé champagne-okrol.

mmanuel Gouvernet 2022-

Veu-
TFiatal
kora ellenére komoly fele-

ben esatlakozott a
ve  Clicquot-hoz.

16sséget  visel: kollégaival

egviitt évrdl évre szeptem-

ber és februar kozott kozel
ezer alkalommal kdstoljak
a champagne-haz ikonikus
sarga cimkés brut pezsg@jének alapborait,
hogy a hdz stilusdnak megfeleld, mindig t6-
kéletes élményt kindlé champagne keriiljon
a fogyasztok pohardba.
Emmanuel Franciaorszag déli részén szii-
letett, és tobb kitérd utan érkezett Cham-
pagne-ba, a Veuve Clicquot-hoz. Dolgozott
Provence-ban, Languedoc-Roussillionban
és egy bordeaux-i grand cru bordszatndl is;
iizleti tapasztalatait a tengerentilon, Ka-
naddaban, Ausztralidban és Argentindban
szerezte. Utobbi orszagban érte a Veuve
Clicquot megkeresése — dontenie kellett, ma-
rad-e, vagy visszatér Franciaorszagba. f]gy
érzi, a legjobb dontést hozta, amikor igennel
valaszolt, és esatlakozott a esapathoz.

AVEUVE CLICQUOT BORASZAKENT MILYEN TERULE-
TEK ES FELADATOK TARTOZNAK HOZZAD?

A Veuve Clicquot egy
nagy champagne-haz, sok munkatarssal.
En els6sorban bordsz vagyok, de sokat ja-
rok ki a széldbe is, ismerem az ott zajlo
munkdkat, ugyanakkor projektmenedzser-
ként a marketing és a kommunikdcié sem
idegen télem — mondhatom, hogy 360 fok-
ban igyekszem atlatni a mikodést.

HOGYAN [RNAD LE AZ ELMOLT HAROM EVET,
AMIOTA ITT DOLGDZOL?

Roppant mozgalmas
és érdekes idészak van mogottem. Ren-
geteget utazom: a mult héten Koredban
jartam, és champagne-mesterkurzust
tartottam; e hét elején egy napot az iro-
daban toltottem, és a degorzsalassal kap-
cesolatos kérdésekkel foglalkoztam, most
pedig itt, Budapesten képviselem a Mai-
son-t killonboz6 szakmai és tarsasagi ese-
ményeken. Mondhatom tehdt, hogy nines
bevett napi rutinom, de épp ezt a valtoza-
tossdgot élvezem nagyon. »
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MIT GONDOLTAL A VEUVE CLICQUOT-ROL,
MIELGTT CSATLAKOZTAL A HAZHOZ, ES HOGYAN VAL-
TOZOTT AZ ELKEPZELESED AZ ELMOLT EVEKBEN?

Természetesen ismert
volt elGttem a Veuve Clicquot neve és torté-
nete, de arrdl nem volt elképzelésem, milyen
munka zajlika ,cimke” hatterében, nem is-
mertem a mihelytitkokat. A ,yellow label”,
a sarga cimkés champagne-unk mogott
ezeréranyl munka van: 12 borasz dolgozik
azon, hogy ez a tétel mindig azonos stilus-
ban és mindségben keriiljon a fogyasztok-
hoz. Ez a champagne adja a teljes terme-
Iéstink 80-85%-at. Kétszazkilenecvenharom
hektdrnyi szdltermé teriiletiink van, és
a sziret harom hete alatt tobb mint ezer
emberrel dolgozunk; a Maison pedig 3-400
alkalmazottal mikodik.

EMLITETTED, HOGY A SARGA CIMKES BRUT
CHAMPAGNE A LEGISMERTEBB. MILYEN MAS CHAM-
PAGNE-OKAT TALALUNK A PORTFGLIOBAN?

A sarga cimkésre ugy
gondolunk, mint egytajta személyazonosito
okmdanyra vagy utlevélre — mindenki errél
ismer minket. Ez egy évjarat nélkili , bsa”
(brut sans année) champagne, hiszen tobb
évjarat alapborainak hdazasitasabol szi-
letik. A Lia Grande Dame a héz prestige
cuvée-je: brut és rosé valtozatat esak a ki-
emelkedd évjaratokban készitjitk el — most
frissen debiitdlt a 2018-as évjarat. Ahogy
a neveisutalrd, eza tétel tisztelgés Cham-
pagne nagyasszonya, Madame Clicquot
el6tt. A La Grande Dame a precizitasrol,
az elegancidrdl és a pinot noir mavészeté-
rél szol; Madame Clicqout szellemisége olt

testet benne. Kilencven szazalékban pinot
noirbol, a Madame kedvene szoléfajtajabol
késziil, akiugy tartotta, hogy ez a kék sz616
adja a vilag legszebb fehérborat. A haz 12
ikonikus parcelldja koziil tizen pinot noir
terem. A 2018-as La Grande Dame egy
igazi gasztro-champagne; gazdag, tartal-
mas és karakteres. Vannak egyéb évjira-
tos champagne-aink is, ezekben jellemzdéen
50% kortli a pinot noir, 30% a chardon-
nay és 20% a meunier. A vintage cham-
pagne-ok alapborat nagy, 50 és 90 hektos,
haszndlt fahordékban érleljiik. A portfoli-
énk egyik kiilonlegessége a fekete cimkés
Extra Brut Extra Old champagne; ebbe
kizdrdlag régebbi évjarata reserve borok
keriilnek és harom grammra allitottuk be
a dozazst. Kifejezetten inyenceknek ajanl-
Juk. Két rosé champagne-unk van; az egyik
a sarga cimkés brut rézsaszin testvére,
a masik pedig a La Grande Dame rosé
parja. A palettat a Rich és a Rich Rosé
eoésziti ki; ezek édes champagne-ok, 55
erammn/liter dozazzsal — jégkockéaval toké-
letes nyari frissitok!

G6Y TONIK, HOGY MADAME CLICQUOT 250 EV

MOLTAN IS MARKANSAN JELEN VAN A MAISONBAN...

[,Tgy is mondhatjuk,
hogy a mindennapjaink része. Amikor
valaki esatlakozik a Veuve Clicquot csapa-
tahoz, az elsé napon levissziik a pineébe,
és megismertetjik azokkal a forradalmi
tjitasokkal, amelyek Madame Cliequot
nevéhez fhzédnek. Ilyen a razoéallvany;
az elsd évjaratos champagne vagy az elsé
hazasitott rosé. Kordbban ugyanis a rosé
champagne-ok bodzalé hozzaadasdval nyer-
ték el szintiket; a gyiimoles leve azonban
teljesen megvaltoztatta az ital izprofiljat.
A Veuve Clicquot rosé volt az elsd, amely vo-
rosbor hozzdaddsaval késziilt, osszhangban
Madame Cliequot azon torekvésével, hogy
a mindségbdl esakis a legjobbal lehetiink
elégedettek. A esapatommal egytitt az én fe-
leldsségem, hogy a mindséget folyamatosan
magasan tartsuk.

EMMANUEL GOUVERNET 2022-BEN
CSATLAKOZOTT A VEUVE CLICQUOT
CSAPATAHOZ. A FIATAL SZAKEMBER
VALTOZATOS ES OSSZETETT
MUNKAKGRE MESSZE TULMUTAT
ABORASZATI FELADATOKON

AHOGY EMLITETTED, A VEUVE CLICQUOT-T SZINTE
MINDENKI A SARGA CIMKES CHAMPAGNE-ROL ISME-
RI. HOGYAN ERITEK EL AZT, HOGY UGYANAZ A STILUS
ES MINGSEG VARJA A FOGYASZTGT, AMIKOR KIBONT
EGY PALACKKAL?

A sarga  cimkésnél
évrdl évre valtozik az alapbor, hiszen
minden sziiret, minden évjarat mdas és
mas. Tobb eszkoziink is van ahhoz, hogy
biztositsuk az allandésigot. Eldszor is,
tobb mint 400 kiilénbozd reserve bor all
rendelkezésiinkre ezeket fajtanként,
évjaratonként, dalénként/parcellaként kii-
I6n-kiillon taroljuk, példaul a 2021-es
pinot noirt Bouzybdl 200 hl-es acéltar-
talyban. Bs nagyon sokat kostolunk — fél-
évente végigkostoljuk mind a 400 reserve
borunkat, hogy ellendrizziik a minéséget
és a jovobeli potencidlt. Harom kategori-
aval dolgozunk: vannak az 1-3 éves fiatal
borok, aztdn a 4-10 éven at érett reser-
ve-ek, végtul a | flszerként” hasznalt 10
évnél idésebb tételek. Ezek esupan 5%-
ban vannak jelen a végsé hazasitasban,
de jelentés a szerepiik a hdz stilusdnak
kovetkezetes bemutatasdban és a komple-
xitas novelésében, a kekszes-vajas siite-
ményes jegyvek megjelenésében. Es, ahogy
emlitettem, minden palack mogott lega-
1abb ezeréranyi kostolas dll. Tizenketten
vagyunk bordszok, és szeptembertdl feb-

ruarig mindennap 40-50 bort kostolunk.

EZI1GAZI ALOMMUNKANAK HANGZIK - J6 BOROKAT,
CHAMPAGNE-OKAT KOSTOLNI NAPONTA...

Iméadom a munkamat, ez
a szenvedélyem, de a kostolds nem kénnyt
feladat, muszdj koncentralnunk kozben.

EMLITETTED A RESERVE BOROKAT. EZEK A TETELEK
CSENDES BORKENT IS ELVEZETESEK?

Abszolat! Ezen boraink
99%-a acéltartalyokban érlelodik, iy so-
kaig megoérzik a frissességiiket, de azidd-
sebb tételekben talalunk fiistos, szarvas-
gombas, s6t petrolos aromakat is — akar
egy jo6 rizlingben.

MI A HELYZET A DOZAZZSAL? ALLANDG, VAGY
VALTOZHAT EVRGL EVRE?

A Veuve Clicquot-ndl én
felelek a dozazsért, igy ebben a témaban
igazan otthonosan mozgok. Minden évben
feliilvizsgaljuk a dozazst, szinte minden té-
teliink esetén —kivétel az Extra Brut Extra

Old, amely fixen 3g/l és a Rich, amely
55 g/1. A tobbinél tobbféle dozazslikért ké-
szitek, eltérd cukortartalommal, hogy az
adott cuvée-hez legjobban illeszkeddt tudjuk
kivalasztani. A dozazs kiemelten fontos,
hiszen ez a bordsz utols beavatkozdsa az
adott champagne-ba — ahogy egy ételndl az
utolsd simitasként hozzaadott s6 vagy bors.

JELLEMZGEN NEM CSUPAN TERMEKKENT GONDO-
LUNK A CHAMPAGNE-RA, HANEM MINDIG VAN VALAMI
PLUSZ ERZELEM ES TGRTENET KGRULGTTE. MELYEK
AZOK AZ iZENETEK, AMELYEK ELVALASZTHATATLANOK
AVEUVE CLICQUOT-TOL?

Barmikor, amikor
a Veuve Clicquot-rdl beszélek, a napfény az
elsé, amit emlitek. Optimizmus, napsiités,
J6 hangulat, boldogsdg — ezt {izeni minden
palack. Az adott champagne-on dolgoz-
va mindig a fogvasztd jar a fejemben:
mit érez majd, amikor kitélti a poharba —
és ilyenkor mindig mosolygok. »
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A Veuve Clicquot napfényes
hangulata a magyar fogyvasztok szama-
ra is igazan inspirald lehet. Nemzetkozi
tapasztalatok alapjan azt lehet megtigvelni,
hogy mas nemzetek fogvasztéi tobbszor is
énfeledten iinnepelnek. A Veuve Clicquot
marka magaval ragadé torténete a kedves,
élettel teli, optimista eseményei és megjele-
nései mind-mind hozzgjarulhatnak a mar-
ka sikeréhezésa champagne kategéria no-
vekedéséhez.

A prémiumizacié és az élményfogyasztis
trendjét itthon olyan stratégiai pillérek-

kel lehet erdésiteni, mint a limitdlt, sze-
mélyre szabott élmények (gasztrondmiai
parositasok, exkluziv  masterclassok,
pop-up események, bespoke ajandékok,
artist kollabordcidk), valamint a helyi vé-
leményformdlokkal — séfekkel, kulturalis
szereplékkel — vald egytittmikodés, de ta-
ldn a legfontosabb a kozvetlen kapesolat
azokkal a szereplékkel, akik végiil a fo-
gvasztokkal taldlkoznak. Ennek fényében
hoztuk létre a Fine Brands Society ko-
zisséget, amelynek eseményein a somme-
lier-k és bartenderek, valamint més szak-

EMMANUEL HAROMNAPOS
MAGYARORSZAGI LATOGATASA
SORAN A SZAKMAI KOZONSEG ES
ATARSASAGI ESEMENYEK VENDEGEI
IS EMLEKEZETES (ZELITGT KAPTAK
AVEUVE CLICQUOT-ELETERZESBGL

mai szereplok juthatnak informdéciohoz,
inspiraciohoz és 1Gj élményekhez, akar
magyar, akar kialfoldi viszonylatban.
Az élményfaktor akkor hiteles, ha nem
ydiszlet”, hanem valédi hozzaadott ér-
téket teremt: az edukacid, a hangulat
és a kozosségi élmény egyszerre épil be
minden érintkezési pontba.

TUDJUK, HOGY NAGY A VERSENY A PIACON -
HOGYAN TUD A VEUVE CLICQUOT KITGNNI ES MEGRA-
GADNI A FOGYASZTG FIGYELMET?

ITa cesak a termékol-
dalt nézzik: van egy nagyon markans
identitasunk. A pinot noir az erésségiink,
és erre épitiink. A hdzasitasainkban leg-
alabb 50% a pinot noir; a La Grande
Dame-ban pedig 90%. Finesz, precizitas
és komplexitas jellemzi a champagne-un-
kat, a mi feladatunk pedig az, hogy ez
évrol évre kovetkezetesen igy is maradjon.
Ebben a kovetkezetességben és kiszamit-
hatdsdagban rejlik a Veuve Cliequot ereje.

ITT ULONK EGY BTCSILLAGOS SZALLODABAN,
IGAZI PREMIUMKGRNYEZETBEN, BUDAPESTEN.
MENNYIRE FONTOS A VEUVE CLICQUOT SZAMARA MA-
GYARORSZAG, AMELY A FEJLODG KELET-KOZEP-EU-
ROPAI PIAC RESZE?

A Veuve Clicquot
champagne-ok a kiszamithaté mindség
és az optimizmust sugalld attribatumok
mellett még egy fontos jellemzdvel ren-
delkeznek: kivaldan megalljak a helytiket
a gasztronémiiban. Magyarorszag hires
a remek ételeirdl és arrol, hogy az embe-
rek élvezik az izeket. A magyarok azon ké-
pessége, hogy jol féznek, jokat esznek, és
élvezni tudjak a szép pillanatokat, igazan
igéretes lehetségeket nyit meg a Veuve
Cliecquot champagne-ok elGtt.

GABOR, TE HOGYAN LATOD, A KBVETKEZ( 5-10
EVBEN MI LESZ A LEGFONTOSABB TENYEZ( A VEUVE
CLICQUOT HAZAI NOVEKEDESEBEN: AZ EDUKACIO,

A VENDEGLATAS/GASZTRONGMIA FEJLGDESE VAGY
A LIFESTYLE-SZEMLELET ERGSGDESE?

A kovetkezé években a no-
vekedés kulesa a harom tényezd egyen-
stlya lesz, de hangsulyosan a lifestyle-
szemlélet erdsodése viszi majd  elére
a markat. Az edukdcié és a gasztrono-
mial jelenlét tovabbra is alapkovek, dm
a fogyasztok ma mar nem csupan italrol,
hanem életmddrdl dontenek: arrdl, hogy
egy marka mennyire illeszkedik a sajat
inneplési, kapesolodasi és kikapesolodasi
ritudléikhoz. Ezt az is alditdmasztja, hogy
a vendéglatas mellett egyre nagyobb sze-
repet kapnak az off-trade esatornak, mint
az e-retail és a specialista boltok. Ezdltal
egyre népszertubb az tn. home-tainment
jelenség. A hdrom tényezé megmarad, de
taldn dtalakul, a gasztronémia marnem-
csak a vendéelatas része, hanem az ottho-
nilét része is, ahol a tudatos italvilasztas
kifejezetten fontos.

MIT TAPASZTALTOK A MAGYAR CHAMPAGNE-
FOGYASZTOK KGREBEN: INKABB A MARKA TGRTENETE
VONZZA GKET, VAGY AZ ELMENY, AMIT AZ ADOTT
BRAND KGRE EPITETEK?

Nem vialaszthatok el egymas-
tol. A brandélmény szorosan Osszefiigg
a markaidentitassal. A brandélmény le-
het egy tjdonsag, ami tiszteletben tart-
ja a marka tradicigjat. Tapasztalatunk
alapjdn a magyar fogvasztok egyre nyi-
tottabbak az élmény- és torténetkozpon-
ta megkozelitésre: érzékelheté az igény
a mélyebb markatérténetre, de legaldbb
ilyen fontos az a hangulat, amelybe
a marka meghivja dket. A fiatalabb pré-

miumfogyasztok kifejezetten keresik az
tjdonsdgokat és az ,instantly enjoyable”
élményeket — szdmukra az élmény sokszor
erésebb vonzerd, mint a torténelmi hat-
tér. A tapasztalat mégis az, hogy a kettd
egyitt mikodik igazan: a torténet ad te-
kintélyt, az élmény pedig relevancidt.

AVEUVE CLICQUOT A TORTENETE MIATT IS
ERGSEN KGTGDIK A NGKHGZ, ES TGBB OLYAN
KEZDEMENYEZESE IS VAN, AMELY A NOKET HELYEZI
AKGZEPPONTBA. A FIATALOKHOZ HOGYAN, MIKENT
TUDTOK SZGLNI?

A Rich champagne-
unk édes, mi ezzel igyeksziink a fiatalok-
hoz szélni. A Jacquemus divathdzzal pe-
diga 2018-as La Grande Dame kapesan
inditottunk el egy igéretes egyiittmiiks-
dést. Igyeksziink az ilyen kollabordciok-
kal felhivni magunkra a figyelmiiket.
Jomagam sokat utazom, és eléaddsokat
tartok pdéldaul iskolakban, ahol fiatal
sommelier-ket képeznek. Liatjuk az ala-
esonyabb cukor- és az alacsonyabb alko-
holtartalom irdnydba mutaté trendet,
ahogy azt is, hogy egyre tobben valaszt-
jak a glutén- vagy a laktézmentes 6ét-
kezést. Az alkoholmentes champagne-t
keresék egyelére csak egy kis szeletét
jelentik a piacnak. A champagne nagy-
szertiségének egyik titka az egyensily.
Alkohol és cukor nélkiil elveszitjik ezt az
egyensulyt. Ugyanigy fontosak az embe-

rek a cimke mogott — nekiink a cham-

pagne az életiink: a torténelmiink, a ha-
gvomanyaink, a kulturdnk része, és ezt
tovabb kell vinniink.

GABOR, VAN SZEMELYES ,VEUVE CLICQUOT-PIL-
LANATOD”, AMELY MEGHATARDZTA, HOGY SZAMOD-
RA MIT JELENT A MARKA?

Szdamomra ez csalddi ha-
gyvomdany és személyes kiildetés is. Gye-
rekkorombdl elevenen él az emlék, amikor
a csalad innepi alkalmakon vermutot fo-
gvasztott, vagy éppen egy Veuve Clicquot
Magnum champagne-nyal koceintott. Ez
mindig a taldlkozas, az egyittlét kezdete
volt — az ,idvozlés itala”. Ezért is hiszem,
hogy az aperitif tobb mint ital: egy gesz-
tus, amely generdciokat kot dssze, és egy
kis idére kiszakit a rohandsbol. Az a pil-
lanat, amikor csak egymadsra figyeliink.

AVEUVE CLICQUOT MESZKGPINCEJEBEN AZ
EGYES PINCESZAKASZOK OLYAN EMBEREK NEVET
VISELIK, AKIK LEGALABB NEGYVEN EVEN AT DOLGOZ-
TAK A MAISONNAL. EMMANUEL, SZERETNED, HA EGY-
SZER MAJD A TE NEVED IS FELKERULNE A FALRA?

A champagne az élet
élvezetérol szol, akkor is, ha komoly mun-
ka all mégotte — de ez nem kell, hogy latsz-
sz¢k. Barhol jarok a vilagbhan és meglatom
a sarga cimkét, elmosolyodom. Szeretem
megosztani a fogvasztokkal ezt a mo-
solyt, ezt az oromot, minden egyes palack
champagne-unkkal. Boldogga tesz, hogy
része lehetek ennek a torténetnek. W
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