mmanuel szamara

a champagne nem

pusztan az inneplés

itala, hanem fine wine,

egy éld, fejlédé mi-
faj, amely akkor marad modern, ha
egyszerre tiszteli a multat és batran
véllalja az innovaciét. A fenntartha-
t6 sz616mivelés, az alazatbol faka-
dé szakmai kivancsisag része annak
a szemléletnek, amelyet nap mint nap
képvisel Gouvernet. Aborész szerint
a champagne jovéje abban rejlik, hogy
képes legyen ugyanugy megszdlita-
ni a hagyomanyok szerelmeseit, mint
az Uj generaciét, méghozza szenve-
déllyel, elevenséggel és egy csipetnyi
Clicquot-féle merészséggel.

Hogyan indult a személyes kap-
csolatod a bor- és champagne-ké-
szitéssel? Emlékszel, hogy mi volt
az elsé impulzus? A csalddom nem
a Champagne-régidbdl szarmazik,
hanem Dél-Franciaorszagbdl, Mont-
pellier és Marseille kornyékérdl

EMMANUEL GOUVERNET AZON
BORASZOK KOZE TARTOZIK, AKIK
NEMCSAK A SZOLOBEN, HANEM
GONDOLKODASBAN IS ORZIK

A TRADICIOK ES UJiTASOK FINOM
EGYENSULYAT. A VEUVE CLICQUOT
FIATAL, DE MARIS MEGHATAROZO
SZEREPLOJE OLYAN TERMESZE-
TESSEGGEL BESZEL A TOBB MINT
250 EVES OROKSEGROL, MINTHA
MAGA IS ANNAK RESZEKENT
SZULETETT VOLNA.

AKI SZERINT
A CHAMPAGNE
NEM UNNEPI

KELLEK, HANEM
ELETERZES

- aFoldkozi-tenger melldl, ahol gye-
rekként dllanddan intenziv illatok és
izek vettek koril. Edesapam hentes
és séf volt, anagyapam pedig sz616-
termeszté a Languedocban, igy na-
gyon koran megtanultam tisztelni

A SZULEIMES
NAGYSZULEIM
RENGETEGET
MESELTEK A KEZ-
MUVESSEGROL,
_AFOLD SZERE-
TETEROL, ES ARROL,
MENNYIRE FON-

TOS ORIZNI AZ
AUTENTIKUSSAGOT.”

anyersanyagokat, a hagyomanyt és
afrancia savoir-faire Iényegét. A szi-
leim és nagyszileim rengeteget me-
séltek a kézmiivességrdl, afold sze-
retetérdl, és arroél, mennyire fontos
Srizni az autentikussagot. Késébb bio-
kémiat és bioldgiat tanultam, de érez-
tem, hogy a tudast szeretném a két
kezem munkéjaval is 6sszekapcsolni.
Aborhoz valé visszatérés szamom-
ra olyan volt, mint hazatalalni: vissza-
|épni a gyokereimhez és a gyerekkori
emlékekhez. Bejartam Franciaorszag
borvidékeit, és amikor végiil a Veuve
Clicquot felkért erre a poziciéra,
szinte azonnal igent mondtam. A mar-
ka kilonleges szamomra, mert egy-
szerre képviseli a tobb évszazados
francia mesterségbeli tudast és az
innovacid nyitottsagat.

Mijelentialegnagyobb kihivast
achampagne-készitésben? Talan az,
hogy folyamatosan egyensulyozunk
mult és jové kozott. A Veuve Cli-
cquot tobb mint 250 éve létezik, és
ez nem teher, inkabb egyfajtairanytd:
tudjuk, honnan jovink, és mit kell to-
vabbvinnunk. A minéség allandé, de a
vildg korulottink valtozik. A globalis
felmelegedés, az 6koldgiailabnyom
csOkkentésének igénye, a fenntart-
haté szélémlvelés Uj elvarasai, ezek
mind olyan tényezdék, amelyekhez
alkalmazkodnunk kell. A kihivas az,
hogy a tradicidt érintetlenul hagyjuk,
mikozben a technikainkat és a szem-
[életlinket folyamatosan fejlesztjiik.
Tradicié és innovacid egyszerre, ez

a minagy feladatunk.

A fenntarthatésag egyre hangsi-
Ilyosabb téma. Hogyan reagaél erre
a Clicquot? A fenntarthaté sz616mi-
velésben taladltuk meg a vélaszt. Ez
aszemlélet egyszerre figyel a biodi-
verzitasra, a vizhasznalatra, az em-
beri hatasok mérséklésére és ter-
mészetesen a sz8l& mindségére.

A célunk az, hogy a munkénk ne ter-
helje a bolygdt, hanem egylttm-
kodjon vele. Ennek jegyében példaul
télen baranyokat engediink a sz616-
sorok kozé, 8k természetes médon

gondoskodnak a ,flinyirasrél”. Emel-
lett takaréonovényeket hasznélunk,
ami szamunkra kulcsfontossagu. Igy
nincs szlkség kémiai vagy akar bio
tdpanyagok potlasara: a talaj termé-
szetes Uton asvanyosodik, és Ujra
megerésodik benne az él6vilag. Ez

a fajta gazdalkodas nemcsak fenn-
tarthaté, hanem hosszl tavon még
jobb minéségli sz4l6t is eredményez.

A champagne mindig is a luxus és az
iinneplés szimbdoluma volt. Szerin-
ted mitél marad relevans egy eny-
nyire gyorsan valtozo vilagban?
Szerintem nagyon fontos, hogy a
champagne tovabbrais része marad-
jonaziinneplésnek - ez egy gyonyo-
ri hagyomany, amit érdemes meg-
6rizni. Ugyanakkor én gy beszélek

a champagne-rdl, mint a borrdl. Sza-
momra a champagne elsésorban bor,
csak éppen egy kilonleges érlelési
és pezsglsitési folyamaton megy ke-
resztll. Ez egy fine wine, egy elegans,
kifinomult bor, amelyet nemcsak
Franciaorszagban, hanem Ausztralia-
tol egészen Eurdpa kilonbozdé régidi-
ig ugyanazzal a szemlélettel érdemes
élvezni: gy, mint egy nagy burgundit
vagy egy kivételes bordeaux-i grand
cru tételt. Az én egyik kiildetésem
az, hogy atadjam ezt a szemléletet:

PROMOCIO

A CHAMPAGNE-
KESZITESBEN
EGYSZERRE KELL
JELEN LENNIE
AZ ALAZATNAK
_ES AKREATIV
BATORSAGNAK.”

a champagne ne csak eléétel mellé
vagy unnepnapokon jelenjen meg az
asztalon, hanem ebédhez, vacsora-
hoz is. Remekdul parosithato kulon-
b6z fogasokkal, kildondsen zoldsé-
gekkel. Ezért dolgozunk annyi séffel,
Michelin-csillagos konyhdakkal is: sze-
retnénk megmutatni, mennyire sok-
oldaluital a champagne.

Es végiil: ha egyetlen iizenetet
hagyhatndl a kovetkezé generdcié
champagne-készitéinek, milenne
az? Egy sz6? (nevet) )6, legyen egy
Uzenet. Azt mondandm: hallgassa-
tok az idésebb boraszokra. En még
afiatalabb generéciéhoz tartozom,

de tudom, mennyire fontos az alazat.
Tanulni, figyelni, kérdezni, ez mind-
mind nélkilozhetetlen. De ugyanilyen
fontos, hogy kézben legyen benniink
egy kis merészség. Egy kis érultség.
Ahogy Madame Clicquot is tette: mert
nélkile nem lenne ma az, ami a méarka.
A champagne-készitésben egyszerre
kell jelenlennie az aldzatnak és a kre-
ativ batorsagnak. Ez a Clicquot-szem-
|élet: szerénynek lenni, de kozben ki-
csit merészet dlmodni.

a Fine Brands Company alapité-vezérigazgatojat
arrél kérdeztiik, mijelentia legnagyobb kihivast a champagne ér-
tékesitésében? A kovetkezd években andvekedés kulcsaaharom
tényezd - edukacio, gasztrondmia és lifestyle - egyensuilyabanlesz,
ugyanakkor egyre inkabb alifestyle-szemlélet er6s6dése hatarozza
meg a marka elérehaladasat. A fogyasztok ma mar nem pusztan egy
italrél dontenek, hanem arrdlis, hogy az mennyire illeszkedik a sajat tin-
neplési és kikapcsolddasiritualéikhoz. Ezt a valtozast jol mutatja, hogy
avendéglatas mellett az off-trade csatornak, az e-retail és a specialista
boltok - szerepe folyamatosan né, és ezzel parhuzamosan egyre nép-
szer(bbé vélik a ,home-tainment”, ahol a tudatos otthoni gasztroné-
mia és italvalasztas kiemelten fontos. A prémiumizacié és az élmény-
fogyasztas trendjétitthon olyan stratégiai pillérekkel lehet tovabb
erdsiteni, mint a limitalt, személyre szabott élmények - gasztrondmiai
parositasok, exkluziv masterclassok, pop-up események, bespoke
ajandékok vagy artist kollaboracidk -, valamint a helyi véleményforma-
I6kkal valé egyuttmiikodés. Kiemelten fontos azonban a kdzvetlen kap-
csolat azokkal a szakemberekkel, akik végil a fogyasztdval talalkoz-
nak. Ennek szellemében hoztuk létre a Fine Brands Society kozosséget,
amely sommelier-knek, bartendereknek és més szakmai szerepléknek
kinalinspiraciot, tudast és éiményeket - itthon és nemzetkdzi viszony-
latban is. Az élmény akkor hiteles, ha nem diszlet, hanem valédi hozza-
adott értéket teremt: amikor az edukacié, a hangulat és a kozosségi él-
mény minden érintkezési ponton természetesen épil dssze.
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