AZ APERITIFPILLANAT |
MAGAVAL RAGADO VARAZSA

UJRA KELL TANULNUNK AZ APERITIFKULTURAT, AMELY EGY SZEP
HAGYOMANY ES AMINOSEGIELET TERMESZETES RESZE. KACSOH
GABOR, A FINE BRANDS COMPANY ALAPITO-IGAZGATOJA SZEMELYES
KULDETESNEK TEKINTIE HAGYOMANY UJRAELESZTESET, AMELY -
MIKOZBEN KISZAKIT AROHANASBOL - KARAKTERES ELMENYT NYU|T

ESEGY EGYEDULALLO ELETERZEST KOZVETIT.

MIT JELENT MA MAGYARORSZAGON AZ APERITIF FOGALMA, ES MILYEN
FEJLGDESEN MENT KERESZTIiL AZ ELMULT EVSZAZADBAN? Az aperi-
tif hazankban egy letlint, majd jra fejl6dés el6tt allo ha-
gyomany. A két vilaghabort kozott a pezsgd- és vermut-
fogyasztas a polgari élet természetes része volt — gon-
doljunk csak Torley Jozsefre, aki a reimsi tapasztalatai
alapjan, francia mintara honositotta meg a hazai pezs-
gbkészitést. Akkoriban az aperitif a mingségrol, a tar-
sasagi élet kifinomultsagarol szolt. A szocializmus évti-
zedei alatt ez a kultura szinte eltlint, hiszen a minGséget
a mennyiségi szemlélet valtotta fel. A kilencvenes évek

utan kellett ujra felfedezniink, mit
is jelent a mértékletes, élményalapt
italfogyasztas. A Michelin-csillagos
éttermek megjelenése oOriasi 16kést
adott a hazai gasztrondémianak, de
még mindig hianyzik a széles, j6 mi-
ndségli kozépmezony, ami minden-
kinek a javara valna. Nem minden
alkalomhoz illik egy to6bbfogasos va-
csora, viszont egy karakteres, finom
alapanyagokbol elkészitett étel az
étkezés és az ital k6zo6tti harmoniat
is visszahoznd a mindennapokba. Az
aperitifkultara pont errdl szol: nem
elérhetetlen fogalom, hanem a ming-
ségi élet természetes része.

A_MAGYAR VENDEGLATGHELYEK TEHAT MEG-
KEZDTEK A FELZARKOZAST, DE MIT TANULHAT-
NANAK MEG A KiLFGLDI PELDAKBOL? Elég
Olaszorszagra vagy Franciaorszag-
ra nézni, ahol az aperitif kultura-
ja teljesen beleivodott a mindenna-
pokba, és egy pohar mindségi pezsgd
vagy champagne elfogyasztdsa a ba-
rati osszejovetelek része. Egy mun-
ka utani Negroni, egy martinikok-
tél, vagy akar egy pohar provence-i
rozé egyfajta zsilipként funkcional,
ami atvezet a munkabdl a pihenés-
be. Ezek a pillanatok tdrsadalom-
formalo erdvel birnak: hidat képez-
nek a hétkoznap és az élvezet kozott.
Néalunk még hianyzik ez, pedig a ven-
déglatasnak driasi lehetdsége lenne,
hogy élményt adjon - nem feltétle-
niil nagyobb mennyiséget, hanem
jobb mindséget, tobb kozosségi al-
kalmat, és személyes kapcsolodast
egymashoz. Szamtalan orszdgban
a mindségi pezsgd és champagne all
ilyenkor a k6zéppontban - amit egy
id§ utéan az arra érzékeny fogyasz-
tok is kezdenek elvarni. Végsd soron a fogyaszt6 dontése
a fontos, mi csupan minél tobb lehetdséget kivanunk te-
remteni szamadra - én igy tartom helyesnek.

EHHEZ KELLENEK KATALIZATOROK 1S. MILYEN SZEREPET VALLAL EBBEN
A FOLYAMATBAN A FINE BRANDS COMPANY? Mi nem csupdn ita-
lokat forgalmazunk, hanem magaval ragad6 életérzést
kozvetitiink. A Fine Brands Company misszidja, hogy
megmutassa: a mindségi italok mogott kultura, torté-
nelem és kozosség all. Epitiink egy szakmai kozdsséget,
a Fine Brands Societyt, ahol bartenderek, bArmenedzse-
rek, sommelier-k és szakért8k tanulhatnak egymastdl
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APOHAR, A HOMERSEKLET,
AHELYSZIN, AZ ITAL ELKESZITOJE
ES AZ 0 HOZZAERTESE VALGSAGOS
RITUALEVA OLVAD.

és nemzetkozi példakbodl. Utazasokat, workshopokat,
koz06s kdstoldkat szerveziink (novemberben a Krug és a
Veuve Clicquot borasza latogat el Magyarorszagra), hogy
a szakma els6 kézbdl tapasztalja meg, mit jelent tobbek
kozott egy aperitifpillanat. A fogyasztokat pedig olyan
rendezvényeken érjiik el, mint a Champagne Week vagy
a Vince Gala, és a Gourmet Fesztival, hogy megtapasz-
talhassak ezeket a fogyasztasi alkalmakat, ahol példaul
olyan italokat is bontunk, amelyeket egyébként nem le-
hetséges poharral kostolni.

A FIATALABB GENERACIO MA KEVESEBB ALKOHOLT FOGYASZT. EZ VAJON
KIHIVAS VAGY LEHETGSEG A PIACON? Inkébb lehetdséget latok
benne, hiszen a tudatosabb, ritkabb fogyasztas a magas
mindségli termékek iranyaba

mutat. A fiatalok mingségi él- A FINE BRANDS COMPANY PREMIUM ES ULTRAPREMIUM
ményt és inspirdlé torténete-  ITALOKAT - TOBBEK KOZOTT PARLATOKAT, BOROKAT ES

A marka elegans szine és laza hangulata is hozza kothe-
t6... Mi abban segitiink, hogy a fiatalok megtaldljak ezt
a minGségi, értékalapti élményt. Az aperitif szamukra is
lehet a tudatos elegancia pillanata.

JAMES BOND SZAMARA A MARTINI VOLT AZ APERITIFPILLANAT. {N SZE-
RINT MITGL VALIK EGY ITAL VAGY SZOKAS IGAZAN IKONIKUSSA? A hoz-
z4a kapcsolodo élmény teszi ikonikussa, amely sok apro
részletbdl all 6ssze. A pohar, a h6mérséklet, a helyszin,
az ital elkészitGje és az 6 hozzaértése valosagos ritualéva
olvad. Ehhez jon az ital karaktere, amely szintén elma-
radhatatlan kellék. Egyre tobb az inger, a trendek gyor-
san valtoznak, és mind nehezebb ikonikus koktélt csi-
nalni, mert ahhoz, hogy valami azza valjon, karakterre,
torténetre van sziikség. Egy ikonikus aperitif egyszerre
hordoz kifinomultsagot és konnyedséget — azt az érzést,
hogy most kezdddik valami mas.

ONNEK MIT JELENT AZ APERITIF? Szamomra ez csaladi hagyo-
many, a maganéletemben visszatér6 élmény és szemé-
lyes kiildetés is. Gyerekkorombdl elevenen él az emlék,
amikor a csalad innepi alkalmakon vermutot fogyasz-
tott vagy épp egy Veuve Clicquot champagne-nyal koc-
cintott. Ez mindig a talal-
kozas, az egyiitt toltott id6
kezdete volt - az ,,iidvozlés

ket keresnek, mintamilyena27 ~ CHAMPAGNE-OKAT - FORGALMAZO DISZTRIBUTOR AMA-  jtala”. Ezértis hiszem, hogy

éves bzvegy, Madame Clicquot ~ BYAR PIACON. KULDETESUK, HOBY FEJLESSZEK A PRE-
sztorija, aki felviragoztatta ezt MIUM ITALKULTURA IRANTI SZENVEDELYT, VALAMINT
az ikonikussd valt Veuve Clic.  KATALIZATORKENT JARULJANAK HOZZA A MINGSEGI
quot champagne hézat, felta-  GASZTRONOMIAI ELMENYEK KIALAKITASAHOZ MAGYAR-
lilta a rizoAllvanyt és 6 készi-  ORSZABON AZ IPARAG MEGHATAROZO SZEREPLOINEK
tett elészdr rosé champagne-t,  EDUKALASAN £5 0SZTONZESEN KERESZTUL,

az aperitif tobb, mint egy
ital: egy gesztus, mely ge-
neracidkat kot Ossze, és kis
iddre kiszakit a rohandsbol.
Az a pillanat, amikor csak
egymasra figyeliink.
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