
Mit jelent ma Magyarországon az aperitif fogalma, és milyen 
fejlődésen ment keresztül az elmúlt évszázadban? Az aperi-
tif hazánkban egy letűnt, majd újra fejlődés előtt álló ha-
gyomány. A két világháború között a pezsgő- és vermut-
fogyasztás a polgári élet természetes része volt – gon-
doljunk csak Törley Józsefre, aki a reimsi tapasztalatai 
alapján, francia mintára honosította meg a hazai pezs-
gőkészítést. Akkoriban az aperitif a minőségről, a tár-
sasági élet kifinomultságáról szólt. A szocializmus évti-
zedei alatt ez a kultúra szinte eltűnt, hiszen a minőséget 
a mennyiségi szemlélet váltotta fel. A kilencvenes évek 

után kellett újra felfedeznünk, mit 
is jelent a mértékletes, élményalapú 
italfogyasztás. A Michelin-csillagos 
éttermek megjelenése óriási lökést 
adott a hazai gasztronómiának, de 
még mindig hiányzik a széles, jó mi-
nőségű középmezőny, ami minden-
kinek a javára válna. Nem minden 
alkalomhoz illik egy többfogásos va-
csora, viszont egy karakteres, finom 
alapanyagokból elkészített étel az 
étkezés és az ital közötti harmóniát 
is visszahozná a mindennapokba. Az 
aperitifkultúra pont erről szól: nem 
elérhetetlen fogalom, hanem a minő-
ségi élet természetes része.
A magyar vendéglátóhelyek tehát meg-
kezdték a felzárkózást, de mit tanulhat-
nának még a külföldi példákból? Elég 
Olaszországra vagy Franciaország-
ra nézni, ahol az aperitif kultúrá-
ja teljesen beleivódott a mindenna-
pokba, és egy pohár minőségi pezsgő 
vagy champagne elfogyasztása a ba-
ráti összejövetelek része. Egy mun-
ka utáni Negroni, egy martinikok-
tél, vagy akár egy pohár provence-i 
rozé egyfajta zsilipként funkcionál, 
ami átvezet a munkából a pihenés-
be. Ezek a pillanatok társadalom-
formáló erővel bírnak: hidat képez-
nek a hétköznap és az élvezet között. 
Nálunk még hiányzik ez, pedig a ven-
déglátásnak óriási lehetősége lenne, 
hogy élményt adjon – nem feltétle-
nül nagyobb mennyiséget, hanem 
jobb minőséget, több közösségi al-
kalmat, és személyes kapcsolódást 
egymáshoz. Számtalan országban 
a minőségi pezsgő és champagne áll 
ilyenkor a középpontban – amit egy 
idő után az arra érzékeny fogyasz-

tók is kezdenek elvárni. Végső soron a fogyasztó döntése 
a fontos, mi csupán minél több lehetőséget kívánunk te-
remteni számára – én így tartom helyesnek.
Ehhez kellenek katalizátorok is. Milyen szerepet vállal ebben 
a folyamatban a Fine Brands Company? Mi nem csupán ita-
lokat forgalmazunk, hanem magával ragadó életérzést 
közvetítünk. A Fine Brands Company missziója, hogy 
megmutassa: a minőségi italok mögött kultúra, törté-
nelem és közösség áll. Építünk egy szakmai közösséget, 
a Fine Brands Societyt, ahol bártenderek, bármenedzse-
rek, sommelier-k és szakértők tanulhatnak egymástól 

A márka elegáns színe és laza hangulata is hozzá köthe-
tő... Mi abban segítünk, hogy a fiatalok megtalálják ezt 
a minőségi, értékalapú élményt. Az aperitif számukra is 
lehet a tudatos elegancia pillanata.
James Bond számára a martini volt AZ aperitifpillanat. Ön sze-
rint mitől válik egy ital vagy szokás igazán ikonikussá? A hoz-
zá kapcsolódó élmény teszi ikonikussá, amely sok apró 
részletből áll össze. A pohár, a hőmérséklet, a helyszín, 
az ital elkészítője és az ő hozzáértése valóságos rituálévá 
olvad. Ehhez jön az ital karaktere, amely szintén elma-
radhatatlan kellék. Egyre több az inger, a trendek gyor-
san változnak, és mind nehezebb ikonikus koktélt csi-
nálni, mert ahhoz, hogy valami azzá váljon, karakterre, 
történetre van szükség. Egy ikonikus aperitif egyszerre 
hordoz kifinomultságot és könnyedséget – azt az érzést, 
hogy most kezdődik valami más.
Önnek mit jelent az aperitif? Számomra ez családi hagyo-
mány, a magánéletemben visszatérő élmény és szemé-
lyes küldetés is. Gyerekkoromból elevenen él az emlék, 
amikor a család ünnepi alkalmakon vermutot fogyasz-
tott vagy épp egy Veuve Clicquot champagne-nyal koc-

cintott. Ez mindig a talál-
kozás, az együtt töltött idő 
kezdete volt – az „üdvözlés 
itala”. Ezért is hiszem, hogy 
az aperitif több, mint egy 
ital: egy gesztus, mely ge-
nerációkat köt össze, és kis 
időre kiszakít a rohanásból. 
Az a  pillanat, amikor csak 
egymásra figyelünk. 

A pohár, a hőmérséklet, 
a helyszín, az ital elkészítője 
és az ő hozzáértése valóságos 
rituálévá olvad.

és nemzetközi példákból. Utazásokat, workshopokat, 
közös kóstolókat szervezünk (novemberben a Krug és a 
Veuve Clicquot borásza látogat el Magyarországra), hogy 
a  szakma első kézből tapasztalja meg, mit jelent többek 
között egy aperitifpillanat. A fogyasztókat pedig olyan 
rendezvényeken érjük el, mint a Champagne Week vagy 
a Vince Gála, és a Gourmet Fesztivál, hogy megtapasz-
talhassák ezeket a fogyasztási alkalmakat, ahol például 
olyan italokat is bontunk, amelyeket egyébként nem le-
hetséges pohárral kóstolni.
A fiatalabb generáció ma kevesebb alkoholt fogyaszt. Ez vajon 
kihívás vagy lehetőség a piacon? Inkább lehetőséget látok 
benne, hiszen a tudatosabb, ritkább fogyasztás a magas 
minőségű termékek irányába 
mutat. A fiatalok minőségi él-
ményt és inspiráló története-
ket keresnek, mint amilyen a 27 
éves özvegy, Madame Clicquot 
sztorija, aki felvirágoztatta ezt 
az ikonikussá vált Veuve Clic
quot champagne házat, felta-
lálta a rázóállványt és ő készí-
tett először rosé champagne-t. 

A Fine Br ands Company  prémium és ult r aprémium 
italok at – többek közöt t párl atok at, borok at és 
champagne-ok at – forgalma zó disz t ribú tor a ma-
gyar piacon. Külde t ésük , hogy f e jlesszék a pré-
mium italkult úr a ir án t i szenvedély t, val amin t 
k ataliz átorkén t járul janak hoz z á a minőségi 
gasz t ronómiai élmények kial akításához Magyar-
orsz ágon a z ipar ág meghatározó szereplőinek 
eduk ál ásán és ösz tönzésén keresz t ül .
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AZ APERITIFPILLANAT  
MAGÁVAL RAGADÓ VARÁZSA
ÚJRA KELL TANULNUNK AZ APERITIFKULTÚRÁT, AMELY EGY SZÉP 

HAGYOMÁNY ÉS A MINŐSÉGI ÉLET TERMÉSZETES RÉSZE. KACSÓH 

GÁBOR, A FINE BRANDS COMPANY ALAPÍTÓ-IGAZGATÓJA SZEMÉLYES 

KÜLDETÉSNEK TEKINTI E HAGYOMÁNY ÚJRAÉLESZTÉSÉT, AMELY – 

MIKÖZBEN KISZAKÍT A ROHANÁSBÓL – KARAKTERES ÉLMÉNYT NYÚJT 

ÉS EGY EGYEDÜLÁLLÓ ÉLETÉRZÉST KÖZVETÍT.


